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FISA DISCIPLINEI
1. Date despre program
Facultatea Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii
Departamentul Limba si Literatura Romana si Stiintele Comunicarii

Domeniul de studii

Stiintele comunicarii

Ciclul de studii Licenta

Programul de studii Media digitala

2. Date despre disciplind

Denumirea disciplinei

Cultura si comunicare

Anul de studiu i | Semestrul b | Tipul de evaluare [Colocviu
Regimul Categoria formativa a disciplinei DC
disciplinei DF - fundamentala, DS - de specializare, DC — complementara
Categoria de optionalitate a disciplinei: DOP
DOB - obligatorie, DOP — optionald, DFA — facultativa
3. Timpul total estimat (ore alocate activitatilor didactice)
I a) Numar de ore pe saptamana 2 Curs |1 Seminar |1 Laborator/ Proiect
Lucrari practice
I b) Totalul de ore pe semestru din planul ng Curs |14 Seminar |14 Laborator/ Proiect
de invatamant Lucrari practice
Distributia fondului de timp pe semestru ore
II.a) Studiu individual 22
1L.b) Tutoriat (pentru ID)
III. Examinari 3
IV. Alte activitati (precizati): pregatire seminarii D2
Total ore studiu individual (IT.a+I1.b+III) 55
Total ore pe semestru (L.b+ILa+ILb+III+IV) 75
Numarul de credite 3

4.

Competente specifice acumulate

Competente
profesionale/generale

CP3 constientizeaza dimensiunea intercultural;

Competente CT4 evalueaza in mod critic informatiile si sursele acestora.
transversale
5. Rezultatele invatarii
Cunostinte Aptitudini Responsabilitate si autonomie
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul:

C.2.2. identifica concepte referitoare la
public si audienta mass-media, metode de
masurare, precum si indicatori de audienta
specifici canalului tehnologic de
comunicare mediatica;

C.2.4. identifica elementele care joacd un
rol in procesul de formare a opiniei
publice, prin care perceptiile si opiniile
fata de o chestiune in discutie publica sunt
formate si intarite, cum ar fi cadrajul
informatiilor, tendintele si interesele
publicului, procesele psihice si
conformismul;

C.4.3. diferentiaza intre tipuri de
naratiuni, tipuri de rationamente, elemente
de logica, teoria argumentarii si retorica
sau discurs public pentru a clasifica

A.1.5. discuta limitele
cercetarilor, evaluand critic gradul
de generalizare a concluziilor si
[propune strategii pentru adancirea/
verificarea suplimentara a
acestora;

A.4.2. descopera erori In
argumentatie, cadraje sau scheme
de interpretare distincte oferite de
diferite surse in contextul
comunicarii profesionale;

A.4.3. analizeaza cuvinte,
lexpresii, semne si simboluri,
precum si relatia dintre acestea in
raport cu conceptele fundamentale
lale semioticii si teoriei narative in

contextul analizei profesionale a

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-
imedia si platformele digitale a unei teme, unei
[persoane, unui grup sau unei categorii sociale;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date|
si de opinii formulate 1n contextul reprezentarii media
a subiectelor si evenimentelor curente;

R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare
imedia in raport cu un subiect, o tema, o persoand
publica, o organizatie sau 0 marca;

R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si
corectitudinea informatiilor receptate;

R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in
politicd, economie, comunititile sociale, sectoarele
culturale, pe plan international si in sport, precum si

tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si
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|perspective diferite, respectiv evalua
argumente in contextul comunicarii

imesajelor media textuale, vizuale,
audiovizuale si multimodale;

argoul cultural si social si mesajele publice ale
persoanele de pe retelele de socializare / platformele

profesionale. digitale cele mai utilizate in contextul sau socio-

A.4.4. interpreteaza valorile si  |cultural si profesional,
imesajele ideologice si culturale
incorporate in produsele media;  |R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala
participand in comunitati si retele diferite.
A.6.1. evalueaza perceptia
publica, participa in retele
profesionale si initiazd conversatii
fin raport cu o persoand publica, o
organizatie sau o marca (brand);

A.7.2. selecteaza subiecte comune
cu alte persoane pentru facilitarea
comunicdrii in context profesional;

6. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Obiectivul general al disciplinei Intelegerea produselor culturale in contextul comunicarii. Studentii vor dobandi capacitatea
de a interpreta critic filme, texte si produse culturale ca forme de comunicare;

Dezvoltarea competentelor de analiza si interpretare. Exersarea abilitatii de a analiza
reprezentari culturale si mediatice, identificind mecanismele de manipulare si de constructie
la sensului;

Formarea competentelor aplicative in media digitala. Utilizarea cunostintelor pentru
conceperea si implementarea campaniilor de promovare a imaginii, ideilor sau
responsabilitatii sociale;

Dezvoltarea competentelor transversal.e Autoevaluarea nevoii de formare profesionala si
ladaptarea la cerintele pietei muncii prin integrarea cunostintelor interdisciplinare.

7. Continutul predirii si invatarii

Curs Nr. ore

Hollywood si industriile culturale. Once upon a time in Hollywood[2
(Quentin Tarantino). Analiza in paralel cu romanul lui Tarantino

Metode de predare Observatii
Prelegere, proiectie de
imagini audio vizuale,
interpretare
Prelegere, proiectie de
imagini audio vizuale,
interpretare
Prelegere, proiectie de
imagini audio vizuale,
interpretare
Prelegere, proiectie de
imagini audio vizuale,
interpretare
Prelegere, proiectie de
imagini audio vizuale,
interpretare
Prelegere, proiectie de
imagini audio vizuale,
interpretare
Prelegere, proiectie de
imagini audio vizuale,
interpretare

Manipularea politicd. Wag The Dog ")

Manipularea prin televiziune: Network, The Truman Show 2

Rézboiul. Seria Rambo si Apocalypse Now ")

Lumea simulacrelor. The Matrix D

Amenintari apocaliptice. De la Armaghedon la Don’t look up ")

Lumea pe dos si revolte individuale si sociale. Joker, Fight Club |2

Bibliografie minimala recomandata

GRAINGE, Paul, Brand Hollywood Selling Entertainment in a Global Media Age, Routledge, 2008, distribuit pe Google
Classroom.

KING, Jeoff, The Spectacol of the Real. From Hollywood to Reality TV and Beyond. Intellect, Brisyol, Portland, 2005, distribuit
pe Google Classroom.

KORNBLUH, Anna, Marxist Film Theory and Fight Club. Bloomsbury Publishing Inc., 2019, distribuit pe Google Classroom.
MASSEY, Anna, Hollywood Beyond the Screen. Design and Material Culture, Oxford * New York, 2000, distribuit pe Google
Classroom.

Aplicatii (seminar / laborator / lucrari practice / proiect) Nr. ore

Nostalgia mediul analog si obsolescenta mediilor 2

Metode de predare Observatii

Expuneri si demonstratii
practice pe baza
suportului de curs, a
bibliografiei aferente si a
imaterialelor audio
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\vizuale

Holllywood si politica o Expuneri si demonstratii
practice pe baza
suportului de curs, a
bibliografiei aferente si a
imaterialelor audio
vizuale

Parabole literare si cinematografice 2 Expuneri si demonstratii
practice pe baza
suportului de curs, a
bibliografiei aferente si a
materialelor audio
vizuale

Rézboiul ca simulacru (Jean Baudrillard) o Expuneri si demonstratii
practice pe baza
suportului de curs, a
bibliografiei aferente si a
imaterialelor audio
vizuale

Simulacrele in filmele SF 2 [Expuneri si demonstratii
practice pe baza
suportului de curs, a
bibliografiei aferente si a
materialelor audio
vizuale

Utopie/ distopie 2 [Expuneri si demonstratii
practice pe baza
suportului de curs, a
bibliografiei aferente si a
materialelor audio
vizuale

Hollywood si revolte sociale 2 [Expuneri si demonstratii
practice pe baza
suportului de curs, a
bibliografiei aferente si a
materialelor audio
vizuale

Bibliografie minimala recomandata

ADORNO, Theodor, HORKHEIMER, Max, Dialectica luminilor, Polirom, Iasi, 2012, distribuit pe Classrooom.
BAUDRILLARD, Jean, Simulacre si simulare, Idea, Cluj-Napoca, 2008, distribuit pe Classroom.

CHAPELAN, Liri, Viata de dupa moarte a mediilor. Persistenta, rezistenta, reinventie, TACT, Cluj, 2025.
FISKE, John, Understanding Pop Culture. Routledge, 1996, distribuit pe Classroom.

8. Evaluare

. .. I Pondere din nota
Tip activitate Criterii de evaluare Metode de evaluare

finala
Curs Studentul poate relata si explica coerent continutul unui| Evaluare formativa; 50%
film sau produs cultural (C.1.1.); Observarea curentd a
participarii interactive a
Demonstreaza capacitatea de a interpreta autonom o studentilor si notare pe parcurs;
secventd audio-vizuala (C.2.2.) Colocviu;

Identifica si explica modul in care industriile culturale
influenteazd comunicarea (C.2.4.)

Seminar Implicare in discutii, prezentarea eseurilor si analiza Probe practice de interpretare; [50%
scenelor de film C.4.2.) Notare pe parcurs;

Argumente structurate, coerente si bine fundamentate,
oral sau in scris (C.5.3.)

Abordare personala si argumentatd (C.6.1.)
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Data completarii

Grad didactic, nume, prenume,
semnatura titularului de curs

Grad didactic, nume, prenume,
semnatura titularului de aplicatie

23.09.2025

Data avizarii

Grad didactic, nume, prenume, semnatura responsabilului de program

23.-9.2025

Conf.univ. dr. Evelina Mezalina GRAUR

Data avizarii In departament

Grad didactic, nume, prenume, semnétura directorului de departament

23.-9.2025

Prof. univ dr. Claudia COSTIN

Data aprobatrii in consiliul facultatii

Grad didactic, nume, prenume, semnatura decanului

26.09.2025

Prof. univ dr. Daniela-Viorica PETROSEL




